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warum sollte mich
das interessieren?

DESIGN A KOMMUNIKATION
MIT DEM DAUMEN |

THENET: Your Earth Friendly Design Company

ION: GRUNDLAGE FUR IHRE
ERFOLGREICHE OKO-POSITIONIERUNG

THENET: THE NEXT Level of Marketing

* LOHAS: Lifestyle of Health and Sustainability.
** Buycott: Gegenteil von Boykott. Kunden kaufen bewusst bei Unternehmen, deren nachhaltige Politik sie befiirworten.

NACH HIPPIE KOMM T

-TRENDY: FARBWECHSEL IN DER KOMMUNIKATION

THENET: The Next Level of Design
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.. a small footprint
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. Grundlegend fir ein nach-
Direktwerbung ® ¢

N haltiges Mailing ist eine gut
°
statt GieBkanne o recherchierte Datenbasis.

® Statt nach dem GieBkan-
nenprinzip werden die
Broschuren nur an wirklich
interessierte Kreise versendet
und damit Papierverbrauch
und Kosten minimiert.

Dieses Mailing wurde von freilaufenden Grafikern und Textern angefertigt.

® Form Follows Function: Darum konzipierten wir diese Broschire

: im DIN-A5 Format. Dies gestattet uns, den Standarddruckbogen

e mit wenig Verschnitt zu nutzen. Die Verwendung einer modernen

® Druckmaschine bedeutet zudem weniger Energie- und Farbver-

o brauch. Wegen der Ziehharmonika-Faltung kann auf Metallklam-
" Format e mern fir die Bindung verzichtet werden. Das vereinfacht ein spate-

‘ : : res Recycling, ist praktisch und zudem noch visuell ansprechend.
[ )

® Durch Abholzung von Urwéldern verursacht

: die Papierindustrie ca. 20 % der COo-Emis-

o sionen weltweit. Walder sind essentiell fir

: die Bindung und die Umwandlung von CO».

Ganz ohne Holz ¢ Zertifiziertes Holz hingegen stammt aus

gehts nicht ® Nutzwéldern, die trotz holzwirtschaftlicher

o Nutzung Skologisch intakt bleiben.

°

® Die Produktion recycelten Papiers verbraucht 50 %

: weniger Energie und 33 % weniger Wasser. Es fallen

e 47 % weniger Treibhausgase an als bei Papier aus

® Frischholz und natiirlich: niedrigere Miillberge.

o Mit Cocoon Offset wahlten wir ein hochweies Natur-

® papier, ohne Kompromisse bei der Qualitat einzugehen:
: hergestellt nach ISO-Standard 14001 aus 100 %

e recyceltem (post-consumer), FSC-zertifiziertem Zellstoff,
® chlorfrei entfarbt und energiesparend Uber kurze Wege
: transportiert. Das Papier trégt die EU-Blume FR/11/003.

Papierwahl

® Die Broschdre steckt in einem

°
: transparenten Umschlag. Die
® Farbe Griin unterstreicht unsere
® Gedruckt wurde klimaneutral. Was ° ) . .u ot u .
° . . . Intention, sieht toll aus und ist
o aber keinesfalls Verzicht auf Premium- o . )
Qualitéit bedeutet, denn das FSC®- . o obendrein noch werbewirksam.
o wHama o i Konfektionieren ® Er besteht natiirlich zu 100 % aus
® zertifizierte Diisseldorfer Druckstudio ° e ) L
o j ) o zertifiziertem Papier und ist wie die
o ist einer der innovativsten europdischen N .
. . ® gesamte Broschiire voll recycling-
e Druckbetriebe und zugleich unter den J— ® :hiq und biologisch abbaubar.
: ersten fiinf umweltfreundlichsten - : 9 9 ’
Drucken e Druckereien Deutschlands positioniert.
® Der Strom stammt vollstandig aus ESC
H ° . : w0y
kl iIma neutral o COo-freier regenerativer Wasserkraf- i KUMANEUTRALES
natureOffice.com | o terzeugung. Zudem zeigt man als Pagiar mon ver- T —
gedruckt : ,Deutschlands bgster Arbeitgeber —
o 2008/09/10“ soziale Verantwortung. | Fee .
d °
° : Das Papier-Mailing wird unter-

Begleitende Medien : stitzt durch einen Newslet.telj
und unsere Agenturwebseite;

o beides wird auf klimaneutralen
® Servern gehostet. In unseren
e Nahezu papierlosen Biiros
® verwenden wir verbrauchsarme
< Apple Notebooks, Server und
o Desktop-Computer.

: Die Druckerei liegt einen Steinwurf von

e unserer Disseldorfer Niederlassung entfernt:

® Das bedeutet extrem kurze Anfahrtswege.
Versenden : SchlieBlich wurde die Broschiire mit dem

o GoGreen Service der DHL klimaneut-

® ral versendet. Die Kompensation des

: COo-AusstoBes durch weltweite Pro-

o jekte wird durch die DHL zertifiziert.

GOGREEN

Der CO3-neutrale Versand
mit der Deutschen Post

grun

Wir von THE NET entwickeln Strategien, Kommu-
nikationskonzepte und Designlésungen immer mit
einem Auge auf Nachhaltigkeit und soziale Verant-
wortung. Unser Talent fiir unkonventionelle Losungen
setzen wir ein, um zusammen mit unseren Kunden
aufregende und innovative Wege im Oko-Marketing
zu beschreiten.

Standortvorteil

Unsere Standorte in Italien

und Deutschland sowie un-
sere Kooperationspartner in
Osterreich, den USA, Mittel-

Wir wissen,
was LOHAS wollen

Fair Trade, Gesundheit & Well-
ness, Eco-Wohnen, Slow Food,
nachhaltiger Tourismus und die

griine Modeszene avancieren
im groBen Stil zum Wachs-
tumsmotor mit zweistelligen
Zuwachsraten. Unsere Netz-
werkpartner kennen sich sowohl
im Investitionsgulter- als auch im
Konsumgutersektor bestens aus.
Eine Mischung, die oft flr Uber-
raschend kreative Ideen sorgt.

und Osteuropa bieten Heimvor-
teile bei der ErschlieBung der
Wachstumsmarkte flr griine
Technologien und erneuerbare

Energien. Zudem weisen ltalien,

Deutschland und die USA ein
enormes Potential in Sachen
Slow Food und Wellness auf.

Unser Beitrag

Wir sind selbst bemiiht, Res-
sourcen schonend zu arbeiten:

energiesparende IT-Technologie,

Birordume in Niedrigenergie-
bauweise, papierloses Office,
effiziente Netzwerkorganisation,
klimaneutrales Drucken und,
wenn moglich, die Nutzung
offentlicher Verkehrsmittel.
Statt aufwendiger Dienstreisen
sprechen unsere Mitarbeiter
Uber Videokonferenz und

in Chatrooms miteinander;
selbst zu Kunden pflegen

wir oft diesen schnellen und
unbirokratischen Weg.

Ganzheitliche
Kommunikationspolitik

Kommunikationspolitik im
Rahmen des Branding und bei
markenstrategischen Uber-
legungen sollte generell die
o6kologische Kompetenz und
soziale Verantwortung der Un-
ternehmen unterstreichen und
dabei ganzheitlich umweltorien-
tierte Marketing- und Unter-
nehmenskonzepte beinhalten.

THE NET versteht sich als Agentur-Netzwerk, mit Fokus auf
Design, Kommunikation, Kunst und Media. Internationalitat
und Multidisziplinaritat sind bei uns die Regel, nicht die Aus-
nahme. Unser multidisziplindrer Background und ein reger

PROFIL: IDEEN BEFLUGELN

Erfahrungsaustausch zwischen Partnern und Biiros auf in-
ternationaler Ebene erlauben uns, Kreativitat und Synergien
fiir aufregende Strategien und Kampagnen einzusetzen.
Somit gelingt es uns, die Grenzen einer klassischen Fullser-
vice Agentur auf nicht alltdgliche Weise zu iiberschreiten;
und das bei kurzen Entscheidungswegen ohne administ-
rativen Uberbau. Enger und individueller Kundenkontakt
ist selbstverstandlich fiir alle The Net-Partner und bildet
den Ausgangspunkt fiir eine harmonische und erfolgreiche

Branding
Corporate ldentity
Grafik Design
Fotografie
Messedesign
Multimedia

Webdesign
Corporate Video
Broschuren
Editorial
Packaging
Public Relations
Co__pyvvritj g

www.the- ¢ - info@the-

Zusammenarbeit.

THENET: THE NEXT Level of Marketing
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- Birkenhof 7 - tel. +49 (0)211 544 8801 - fax +49 (0)211 544 8800
- Dorsoduro 2212 - tel. +39 348 693 6970
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